Herbstsitzung des Handelsausschusses

- Starthilfe und Unternehmensférderung

Betriebliches Gesundheitsmanagement

Im Einzelhandel

Der Handelsausschuss hat die THK-Leuchtturm-
veranstaltung ,Betriebliches Gesundheitsmanage-
ment* (Thre LahnDill Wirtschaft berichtete im
Oktober 2011) in der Herbstsitzung in kleinem
Rahmen exklusiv mit Lars Schirrmacher, symbi-
con, durchgefithrt. Auch wenn sich eine ,Gesund-
heitsfalle” im Einzelhandel nicht auf den ersten
Blick erschlief3e, im Gegensatz zu anderen eher
gesundheitsbelastenden Branchen, sei Betrieb-
liches Gesundheitsmanagement in Zeiten der
Verknappung von Mitarbeitern in allen Branchen
wichtig. Mitarbeiter zu gewinnen und maglichst
lange gesund, motiviert und fit zu halten sei eine
strategische Aufgabe fir alle Branchen und Be-
triebsgroflen und fihre zu einem Imagegewinn im
Unternehmen. Lars Schirrmacher, Betrieblicher
Gesundheitsmanager und diplomierter Sport-
wissenschaftler weif}, dass das Arbeitsaustrittsalter
immer weiter sinke und eine Steuerung dagegen
sehr frithzeitig beginnen miisse. Das Abo im Fit-
nessstudio sei dabei keine Maf3nahme des Betrieb-
lichen Gesundheitsmanagements. Auch, wenn die
Verantwortung fiir die Gesunderhaltung bei jedem
einzelnen liege, so die Mitglieder des Handelsaus-
schusses, konne die Arbeitsplatzgestaltung und das
Sensibilisieren der Mitarbeiter zum Erfolg eines
gesunden Teams beitragen. Hans-Georg Hoch,
Autohaus Hoch GmbH & Co. hat schon vor vielen
Jahren seinen Service-Bereich mit technischen Hil-
fen ausgestattet und Mitarbeiter tiber gesundheits-
schonende Bewegungen informiert und geschult.

L Wir hatten hierzu Berater im Haus, die uns bei der

Referent Lars Schirrmacher, Symbicon Wetz-
lar mit Handelsausschussvorsitzender Corinna
Wolf, Piepmatz Corinna Wolf GmbH Wetzlar

Umstellung von Arbeitsprozessen begleitet haben.
Wir haben sehr davon profitiert’, so Hoch.

Weitere Themen in der Herbstsitzung am 12. Ok-
tober 2011 waren die Anforderungen an Immobi-
lien fur den Einzelhandel, neue Zahlungsformen,
neue Handelsformate von Primark und Hollister
Co. sowie der Austausch iiber die aktuelle Wirt-
schaftslage. Die Mitglieder waren sich einig, dass
nicht nur beeinflussbare Faktoren wie Verkaufs-
aktivititen, zielorientierte Werbung und Events
das Kaufverhalten lenken. Ausschlaggebend seien
auch die nicht zu beeinflussenden Faktoren wie

beispielsweise das Wetter. ,Der Kunde kauft kurz-

fristig nach Bedarf", so Vorsitzende Corinna Wolf,

Piepmatz Corinna Wolf GmbH, Wetzlar. Beginne
der Herbst sonnig und warm, dann liefen sich
die Kunden nicht mit warmer Winterbekleidung
verfiihren, auch wenn die Systemanbieter dies mit
ihrer Warenprisentation suggerierten. ,Wir haben
bisher wenig Winterware verkauft, dafiir aber das
Sommerlager gut abverkauft’, fasst Wolf die einheit-
liche Meinung des Handelsausschusses zusammen.

Die niichste Sitzung findet im Frithjahr 2011 statt.
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